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Ⅰ.  산업 분석

❖ 임플란트 구조는?

잇몸 뼈 안에 고정

치아 역할

고정체와 크라운을 연결

임플란트의 구조



Ⅰ.  산업 분석

임플란트는 비급여 치료 항목으로 치과마다 가격이 다름

국산, 외산에 따라 가격이 크게 다름

서울시의 평균 임플란트 가격은 1,278,947 원( 2019기준 )

❖ 비보험

임플란트 보험 적용대상은 기본적으로 만 65세 이상 국민

평생 2개의 치아를 보험적용 받을 수 있음

임플란트 브랜드는 국산, 외산 구분없이 모두 보험 적용 가능

❖ 보험

1) 만 65세 이상 대한민국 국민

2) 잇몸에 치아가 아무 것도 남지 않은 환자 제외

3) 상악동을 통과하는 임플란트 제외

4) 일체형 임플란트 제외

5) 보철치료로 PFM 크라운 이외의

크라운을 사용하는 경우 제외

❖ 임플란트 보험 적용대상

임플란트 가격/비용



Ⅰ.  산업 분석

임플란트 브랜드는 국산, 수입으로 나뉨

✓ 국산 브랜드
오스템, 디오, 덴티움 및 네오

✓ 수입 브랜드
스트라우만, 브레네막, 아스트라

❖ 임플란트 종류는?

우리나라에 도입 초기에는 대부분 수입 임플란트에 의존

2000년대 이후 국내 업체들의 많은 연구개발을 통해 기술적 차이가 극복

외국 업체의 제품은 더 많은 임상데이터가 존재

국산 임플란트의 국내 시장 점유율은 97%

임플란트 종류



Ⅰ.  산업 분석

고령화 사회 진입에 따른 치과 진료 및 임플란트 수요 급증

고령화의 임플란트 수요 급증 영향



Ⅰ.  산업 분석

우리나라 시장에 비해 해외시장의 성장률이 큰 폭으로 증가할 것으로 전망

임플란트 해외시장 성장률



Ⅰ.  산업 분석 해외 임플란트 수요 증가세



Ⅰ.  산업 분석

세계에서 가장 큰 임플란트 시장인 미국

미국 시장은 임플란트 가격이 국내보다 두 배 이상 높아 약 1.2조원 규모

임플란트 최대 시장 미국



Ⅰ.  산업 분석

아날로그 임플란트의 잦은 분쟁 의사 숙련도에 큰 영향을 받는 임플란트 시술

아날로그 임플란트의 문제점



Ⅰ.  산업 분석

임플란트 시술과정상의 문제 해결방식으로 디지털 임플란트가 대두

디지털 임플란트의 필요성



Ⅰ.  산업 분석

국민건강보험법 시행령과 시행규칙, 국민건강

보험 요양급여의 기준에 관한

규칙 일부 개정안을 입법

임플란트 1개당 비용 약 120만원 중

약 62만원인 본인부담액이 약 37만원으로 감소



Ⅱ.  기업 분석

• 의료기기(인공치아용 임플란트) 제품을 생산 및 판매하는 기업

• 1988년 자동포장기계를 수출하는 동서기계에서 시작

• 2002년 당시 김진철 대표이사가 디오를 설립, 2005년 치과용 임플란트 기업으로 재탄생

• 현재 업계 3위로 점유율은 약 10%

• 2014년 디지털 임플란트 식립 가이드 시스템인 디오나비(DIO navi) 런칭

• 전세계 디지털 덴티스트리 시장을 선도 중

기업 개요

❖ 계열사 현황

2007년부터 해외에 법인을 두기 시작했으며

2018년에는 신규 2곳의 법인 신설

현재 미국, 일본, 중국, 이란 등에 16개의 계열사를 두고 있고

그 중 12 곳의 지분 100%보유



Ⅱ.  기업 분석

• 임플란트 시술에 있어서 가장 중요한 골융합 기간 단축에 필수적인 요소가 바로 임플란트 표면처리 기술입니다. 

출처: 디오

제품소개 1) 임플란트



Ⅱ.  기업 분석

출처: 디오, 연세파미에치과

제품소개 1) 임플란트

• 임플란트 시술에 있어서 가장 중요한 골융합 기간 단축에 필수적인 요소가 바로 임플란트 표면처리 기술입니다. 



Ⅱ.  기업 분석

UV 임플란트: UV Active 광촉매 임플란트는 임플란트 식립 전 UV(자외선)를 쬐어주어 표면에 부착된

유기물을 제거하고 임플란트와 뼈가 빠르고 안정되게 유착될 수 있도록 처리하는 시스템

❖ 효과

1. 임플란트 표면의 노화방지

2. 높은 혈액 젖음성

3. 뛰어난 생체활성도

출처: 디오, DB투자증권 리서치센터

제품소개 1) 임플란트



Ⅱ.  기업 분석

임플란트 치료를 진단부터 최종 보철물까지 100% 디지털화 인상 채득 없이

임플란트 치료를 완성할 수 있도록 최적화된 Guide System

고무 인상채득 3D 입체 Scanner

2D 파노라마 3D CT

출처: 디오

제품소개 2) DIOnavi



Ⅱ.  기업 분석

경험에 의한 시술계획 3D 컴퓨터 모의시술

시술방법 시술방법

출처: 디오

제품소개 2) DIOnavi

임플란트 치료를 진단부터 최종 보철물까지 100% 디지털화 인상 채득 없이

임플란트 치료를 완성할 수 있도록 최적화된 Guide System



Ⅱ.  기업 분석

출처: 디오, 연세파미에치과

제품소개 2) DIOnavi

❖ 디오나비 시술 과정



Ⅱ.  기업 분석

디지털 교정장치란? 

치료를 앞둔 환자 본인의 스캔된 파일을 컴퓨터에 저장하고 치료 후의 모습을 시뮬레이션하여 상담이 용이하고, 

3D 프린트 브라켓에 와이어를 이용해 각도조절은 물론 빠른 치아 이동으로 교정기간을 단축시켜준다. 

디지털 교정 순서

출처: 디오

제품소개 3) 디지털 교정장치



Ⅱ.  기업 분석 매출분석

• 제품 매출: 인공치아용 임플란트 제조 및 판매(디오나비 포함)

• 상품 매출: 치과용 기자재 및 기타 의료기기 판매

디지털 임플란트 솔루션이 주 매출

수출용 단가가 국내보다 두 배 이상 높기 때문에

적극적인 해외 시장 공략으로

해외 매출은 비중은 계속 늘어날 전망

2015 2016 2017 2018 3Q

매출액(비율) 매출액(비율) 매출액(비율) 매출액(비율)

46,102 65,328 80,012 56,300

25,837 22,692 14,527 15,129

35.9% 25.8% 15.4% 21.2%

71,939 88,020 94,539 71,429

64.1%

치과용장비,
스텐트

78.8%

계

임플란트,

치약

치과용
임플란트,

치약

DIO
IMPLANT

SYSTEM,
DIONavi 84.6%74.2%

사업부문 매출유형 품   목 구체적용도 주요상표등

의료기기

제품

상품 의료기기외 디오
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Ⅱ.  기업 분석 비즈니스 모델

제조 → 수요자(병원)

제조 → 해외법인(수입판매상) 
→ 수요자(병원)

<판매방법>

전국 18개 직영점을 통한 판매

직수출 판매

<판매 경로>

❖ 의료 기기(제품) 판매 방식

주요 원재료는

- 티타늄: 전량 수입에 의존

- 스테인리스: 일부 품목 수입

원재료 수입으로 인해 가격변동에 민감할 수 있으나,               

제조원가에서 원재료가 차지하는 비율이 10%로

가격이 올라도 원재료 조달에는 큰 지장 X

❖ 원재료 조달 ❖ 각 기관의 허가

한국식품의약품안전청의 허가 및 신고 필수

품질적합심사를 포함한 반복적 품질테스트

해외 진출 시 각국 의료관련 기관 허가가 있어야

제조 및 판매 가능



Ⅱ.  기업 분석

❖ 실적과 재무 악화 지속?

1. 영업이익 하락

2016년 : 환율 하락으로 외화 환산평가 손실 증가

2017년 : 스텐트 사업 및 국내 기자재 사업 등 저 마진 사업 구조조정

중국 영업전략 변경(대리점 → JV)으로 일시적 매출 공백

2. 투자 확대로 인한 비용 증가
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Ⅲ.  투자포인트 1. 세계 유일 풀 디지털 임플란트 솔루션 구축

❖ 유일 풀 디지털 임플란트 솔루션 플랫폼 보유

-2014년 출시된 DIOnavi를 시작으로 꾸준한 연구개발, 메디테크 기업과 협업으로 시술 과정을 수직 통합하는 토탈 솔루션 완성

-풀 디지털 임플란트 솔루션은 스캐닝부터 임플란트 식립까지 모든 과정을 제공

-높은 식립 정확도, 적은 통증, 짧은 시술시간 등 편리성

-시술 단계 효율 극대화) AI를 적용한 실시간 자동화 Merge & Planning 기술 및 3D 프린팅을 이용한 Sergical Guide 및 임시 보철 출력

❖ 디지털교정 제품 ‘디오올쏘나비(Dio Orthonavi) 

-교정 시장은 치과 분야의 마지막 남은 거대 시장

-당사의 디지털 가이드 시스템을 교정치료에 접목한 디오올쏘나비 2017년 런칭

-치료 후 모습을 시뮬레이션하고, 3D 프린트 브라켓 와이어로 교정기간을 70% 단축시키는 장점

-각종 특허와 장비 표준화(3Shape사의 3D 스캐너 국내 독점계약)로 가장 앞선 디지털 덴티스트리 기술

-교정 치료의 진입장벽이 높아 보급화는 아직 but 잠재력이 매우 큰 시장

-2020년부터 디지털 교정 시장이 빠르게 성장할 것으로 예상



“미국은 세계에서 가장 큰 임플란트 시장”

미국 덴탈 시장의 인허가, 제반 인프라 확충을 거쳐 미국 대형 병원과 계약 성사

미국은 국내 임플란트 가격의 2배 → 약 1.2조억원의 규모 / 디지털 도입 시 시장 규모는 더 확대

대형병원 시장은 진입장벽은 높으나 소규모치과 병원에 납품 대비 약 10배의 매출 증대 효과

현재 5개 병원과의 계약을 마쳤고 2개 병원에서 이미 디오의 디지털 덴티스트리 가동 중

Ⅲ.  투자포인트 2. 글로벌 사업 확장 ⅰ) 미국 시장 본격 진출

< 2019년 목표 >

하반기까지 30개 병원과 계약



지난 2월 프랑스 메디테크 기업 악티온(Acteon)*과 글로벌 비즈니스 협력에 관한 양해각서(MOU)를 체결

(*치과용 컴퓨터단층촬영(CT) 등 영사장비와 엑스선(X-ray) 치과 장비를 생산하는 기업)

협약으로 회사의 해외 현지법인이 있는 미국과 중국 등 총 9개 국가에 대한 악티온의 장비 판매 권리 확보

기존 디오나비 시술 시 필수 장비인 치과용 CT 부족으로 라인업을 갖추지 못 하던 상황

→ 협약을 통해 CT와 오랄스캐너 등 풀 라인업 제공이 가능해짐

Ⅲ.  투자포인트 2. 글로벌 사업 확장 ⅱ) 프랑스 기업과 MOU 체결

X



❖ 무서운 중국 임플란트 시장의 성장세

현재 중국의 치과 환자 수는 연간 약 3억명, 매년 3~15% 증가세 지속 예상

연간 임플란트 사용량은 10여만개 정도로 선진국 대비 미미한 수준

중국 치과 분야 시장 규모는 약 1000억 위안(16조억원) → 고령화 추세 확산과 소득 수준 제고로 폭발적 수요 예상

2020년 치과의료설비, 관련 제품 및 서비스 시장규모는 4000억위안 전망

Ⅲ.  투자포인트 2. 글로벌 사업 확장 ⅲ) 중국 시장

❖ 디오의 중국 영업 전략 변화

중국 매출이 부진하자 2017년에 영업전략을 JV방식으로 변경

또한 현지 치과의사들을 위한 디오 디지털 아카데미 운영 및 확대 중국 시장 내 디오나비 전문 인력 증가 및 잠재적 거래처 확보

실제 아카데미를 이수한 중국 치과 의사들과 계약률 ↑

전문가 양성을 통해 디오나비 토탈 솔루션 판매에 기여

유통망 및 영업인력 확충을 통해 현지 내 판매가능 지역 확보 중

→



Ⅲ.  투자포인트 3. 문재인 케어 수혜

작년 하반기부터 문재인케어로 65세 이상 노인 환자의 임플란트 비용 자기 부담율을 50%에서 30%로 인하

디지털 임플란트는 일반 임플란트에 비해 10만원 정도 비쌈

문재인케어로 본인부담금이 24~49만원 하락하는 만큼 디지털 임플란트 국내 시장 확대 가속 전망



Ⅳ.  리스크

출처: 디오 사업보고서

+
=

1. 성장통을 겪고 있는 디오



Ⅳ.  리스크

출처: 미래에셋대우 리서치센터

출처: DenfoLine 매거진

2. 경쟁사의 디지털 임플란트 시장 진입



Ⅴ.  밸류에이션

2016 2017 2018 2019

매출액 880 945 909 1060

당기순이익 209 111 137 161

EPS 1352 658 817 1056

PER 29 54 39 41

EPS X PER = 43,269
3년 평균 PER

2019년도 Target Price
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